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Dovodova sprava:

Strategické dokumenty pre oblast’ kultiry a kreativneho priemyslu boli pripravené v suvislosti s
titulom Eurdopskeho hlavného mesta kultiry 2013 (v prilohe Stratégia rozvoja kultary a
Masterplan rozvoja kreativneho priemyslu). Vizie a ciele formulované v tychto stratégiach si
vyzaduju po uplynuti ich stanoveného ¢asového ramca zhodnotenie. Je potrebné znovu pripravit’
strategické dokumenty s viziou na d’alSie ¢asové obdobie, ako aj akéné plany pre ich naplnenie.
Strategické dokumenty v oblasti kultiry a kreativneho priemyslu na d’alSie ¢asové obdobie (po
uplynuti stanoveného obdobia 2014-2020) pripravuje aj Ministerstvo kultary Slovenske;j
republiky a novu stratégiu kultiry a kreativneho priemyslu pripravuje aj KoSicky samospravny
kraj. Na spravnej rade VISIT KosSice bola vyslovend potreba spracovania strategickych
materiadlov aj pre organizaciu VISIT KoSice, preto zahfilame aj turizmus do vnimania kulturnej
identity mesta..

Strategické dokumenty pre rozvoj kultary je potrebné pripravovat v suvislosti s vyvojom
externého prostredia a s nadvidznost'ou na rozvoj v odvetviach kultury a kreativneho priemyslu,
ktory nastal po implementécii projektu EHMK 2013. Z hladiska externého prostredia je potrebné
prihliadat’ na rolu miest v si¢asnom globalnom svete - mestd su silnejSim hraom pre rozvoj
spolo¢nosti, neZ akékol'vek iné zoskupenia. Mesta maju prileZitost' podporovat’ kvalitny zivot. Z
hl'adiska udrzateI'ného rozvoja miest sa prechadza na tzv. Stvor-piliérovy model, ktory pozostava
z oblasti ekonomiky, Zivotného prostredia a socidlnej inkltizie doplneny v riadeni mesta o oblast’
kultary'. Kultara sa sklofiuje aj pri rozvojovych cieloch Agenda 2030 v savislosti s dobrym
zivotom, inovaciami, technoldégiami, zmiernenim nerovnosti, zodpovednou spotrebou, vzdelanim
a zivotnym prostredim. Je to prave kultira, ktord v globalizovanom svete dokdze podporovat’
pocit prindlezitosti a socidlnu stidrznost’, moznost’ identifikovat’ sa s miestom a rozvijat’ ho.

Prave Kosice maju prilezitost’ vyuzit' svoj kultiry potencidl na rozvoj kultirnej identity mesta,
umeleckej produkcie a zéazitkov z nej pre svojich obfanov a ndvStevnikov mesta. Stale
potrebujeme chranit’ tradicie a kultirne dedi¢stvo. Po vzniku mnozstva infrastruktary a

! Culture. The Fourth Pillar of Sustainability. Dostupné online:
http://www.agenda2lculture.net/documents/culture-the-fourth-pillar-of-sustainability
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prilezitosti na rozvoj kultary je potrebné zhodnotit’ prinosy a posunut’ ich d’alej. Kultara je stale
priestor pre rozvoj pracovnych miest a udrzatelnosti, pretoze stavia na l'udskom potenciali.
Kultarne a kreativne odvetvia tak vedia nielen rozvijat’ turizmus, ale aj prostrednictvom spill-
over efektov zasiahnut’ vel'ké mnozstvo d’alSich sektorov a pomoct’ rozvijat’ vzdelanie, ob¢iansku
sféru aj podnikatel'ské prostredie. Moze byt aj prilezitostou zmiernit' socidlne vylicenie a
pomoct’ kontaktu medzi obyvatel'mi réznych kultar a jazykov. Moézeme vSak kultiru vyuzit’ aj
ako néstroj reprezentacie mesta navonok, na otvorenie medzinarodnych kontaktov a kultarnu
diplomaciu v eurdpskom a celosvetovom meradle. KoSice maju k dispozicii vel'mi silny zdroj
pre rozvoj kvality zivota svojich obyvatel'ov a rozvoj I'udi je tym najvzacnejSim prvkom, ktory
mesto ma a moze ponuknut’ pre svojich spokojnych obyvatel'ov.

Spracovanie strategickych materialov pre rozvoj kultary a kreativneho priemyslu, ako aj turizmu
a pribuznych oblasti je planované s presahmi do inych odvetvi. Preto je potrebné, aby prebehol
proces participativne. Pre spracovanie strategickych materidlov navrhujeme jednak kvalitné
mapovanie sucasného stavu a analyzu kvantitativnych ukazovatelov, ako aj vel'mi intenzivne
osobn¢ stretnutia a zber podnetov od dodlezitych aktérov. Tieto podnety budu pouzité aj pre
zhodnotenie predchadzajtcich strategickych dokumentov. Identifikovani aktéri budi osloveni s
navrhom zapojit’ sa do daného procesu, cely proces bude mdct’ sledovat’ aj Sirokd verejnost’ na
transparentom webe a zapojit’ sa svojimi podnetmi aj na réznych zistovaniach a rozhovoroch. Na
analyzy vsak planujeme pouzit’ aj metody crowdsensingu a data zo socidlnych médii.

Aktéri, ktorych planujeme zapojit’:

1) Mesto Kosice a mestské kultirne institlicie, institicie venujlce sa turizmu

2) Kosicky samospravny kraj, verejné kulturne institucie, stredné skoly, univerzity,
MK SR

3) Nezavislé kultarne institacie, kultarni operatori, umelci, mensinové OZ

4) Zastupcovia kulturneho a kreativneho priemyslu, aktéri v oblasti cestovného
ruchu

5) Iné organizacie (zdravotné, vzdelavacie, technologické)

6) Verejnost’

Findlna podoba stratégie by mala odpovedat’ na potreby kvality Zivota v meste s viziou na rok
2031, teda symbolicky nadviazat’ na rok 2013, ktory odstartoval orientaciu mesta ako mesta,
ktoré ma kultaru ako strategickd prioritu na rozvoj prileZitosti pre svojich obyvatelov. Stratégia
by vSak mala byt formulovand vo forme S.M.A.R.T ciel'ov, teda ciel'ov, ktorych Specifickost’,

dosiahnutelnost’ a ¢asové ohranicenie koreluje s dosiahnutel'nostou a relevanciou v analytickych
podkladoch.



Navrh postupu a nacrt harmonogramu:

Analyticka ¢ast’ (Oktober 2019)
1. Mapovanie aktérov
Zber kvantitativnych dat
Zber kvalitativnych dat - individudlne rozhovory
Kvantitativna analyza/ hodnotenie Stratégie 2014 a Masterplanu
Zber kvalitativnych dat - skupinové rozhovory
Kvalitativna analyza / Hodnotenie Stratégie a Masterplanu
Publikovanie vstupnej spravy (Oktober 2019)
Externé prostredia - expertna analyza, prezentacia - vyzvy 2031

NGO~ wWD

Strategicka ¢ast’ (December 2019)
9. Spolocné planovanie - formulovanie vizie cielov mesta
10. Definicia ciel'ov jednotlivych sektorov
11. Spétna vizba, reflexia
12. Finaliz4cia stratégie

Planovacia ¢ast’ (Pravidelne podl’a strategickych priorit)
13. Ak¢ny plan mesta a jednotlivych institacii (v pripade potreby)
14. Programy, projekty, aktivity = implementacia
15. Implementécia pilotnych programov
16. Hodnotenie

Prilohy:
Stratégia rozvoja kultary
Masterplan rozvoja kreativnej ekonomiky



